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RESUMO

Este artigo tem objetivo de discutir a partir de quais paradigmas da comunicacao as
pesquisas da &rea tendem a abordar a fotografia, por meio de uma analise de contetdo.
Nosso recorte foram as pesquisas publicadas no GT Imagem e Imaginario Midiatico da
Compos que tinham como objeto a fotografia. Construimos nossas variaveis por meio de
uma discussao teodrica proposta, principalmente, por Braga (2016), Sodré (2012) e Franca
(2001), acerca dos paradigmas informacional e interacional. Dos 80 trabalhos publicados
de 2011 a 2018, 11 atenderam ao critério de selecdo e compuseram nOSSO COrpus.
Verificamos, dentre outras variaveis, que a maioria dos trabalhos analisados (72,7%)
aborda a fotografia por meio do paradigma interacional.

PALAVRAS-CHAVE: pesquisa em comunicagao; teorias da comunicacdo; paradigmas
da comunicacdo; Compds; fotografia.

O campo de pesquisa da comunicacdo chama atencdo por sua diversidade e
pluralidade - frutos de sua extensdo e interdisciplinaridade -, mas, também, pela sua
relevancia enquanto teia constituinte de processos civilizatdrios, culturais, sociais e
politicos. Nesse sentido, ha muito para ser observado e compreendido, sobretudo na
contemporaneidade, especialmente se tomarmos o campo pela perspectiva de vida na
midia (DEUZE, 2013).

Assim, atentos a multiplicidade do universo comunicacional, este artigo pretende
discutir de que forma as pesquisas em comunicacdo abordam a imagem, mais
especificamente, a imagem fotografica. O recorte feito tem intencdo de observar tais
producdes de modo a apresentar um delineamento parcial da propria producdo de
conhecimento do campo da comunicagéo e, também, dialogar com o desenvolvimento da
pesquisa de doutorado da autora.

Para este artigo, levantamos o0 seguinte questionamento: com quais paradigmas da

comunicacdo e/ou perspectivas comunicacionais os estudos sobre a fotografia dialogam

! Trabalho apresentado na DT 4 — Comunicagio Audiovisual do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na
Regido Sul, realizado de 20 a 22 de junho de 2019.
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diretamente. Para tanto, nosso recorte sdo os trabalhos do GT Imagem e Imaginéario
Midiatico da Compds, visto que € o grupo mais antigo em atividade cuja tematica abarca
fotografia e que, por isso, deve entregar 0 maior e mais variado universo de pesquisa.

Tomamos como pressuposto que o campo da comunicacao carece de tomar seu
objeto por meio de uma abordagem comunicacional, ndo importando o suporte. Norval
Baitello Jr. e Alberto Klein (2014) compreendem que os estudos da imagem no campo de
pesquisa em comunicacao proporcionam debates interdisciplinares com areas como Acrte,
Filosofia, Ciéncia da cultura, Sociologia, Antropologia e Semidtica, e que “[...] nos
enfoques mais voltados para os aspectos formais e de linguagem, sobressaem-se
pesquisas e estudos da imagem atrelada ao meio, seja fotografia, cinema, televisdo ou
suportes digitais” (BAITELLO JUNIOR; KLEIN, 2014, p. 487).

De modo geral, podemos afirmar que o contexto das pesquisas de imagens no
campo é demarcado, dentre outros tracos, pela percepcdo visual, pelas condicbes e
desenvolvimentos da imagem técnica, pela dimensdao midiatica da imagem e pelos
regimes e crises de visibilidades (BAITELLO JR.; KLEIN, 2014).

CONHECIMENTO COMUNICACIONAL

Sistematicamente, ao longo da produgéo de conhecimento, percebe-se que o gatilho
para seu desenvolvimento, frequentemente, localiza-se num ponto de tenséo, ou ainda no
debate com areas afins. Nesse sentido, Braga (2016) explica que a pesquisa em
comunicac¢do no Brasil passou por diversos periodos, cada um com sua relevancia, mas
que, desde 2001, ela tomou corpo, constituindo um perfil do campo, promovendo
discussdes sobre o que é, e 0 que ndo é comunicacdo, e oferecendo evidéncias da
diversificacdo prépria do campo.

Para o autor, a comunicacdo € do interesse de todas as areas das Ciéncias Humanas
e Sociais, cada uma em seu angulo. Entretanto, para pensar a real aplicacdo da ideia de
interdisciplinaridade € preciso relacionar disciplinas inteiras, ou seja, considerar a
comunicagdo como um campo em si, mesmo que ainda ndo se tenha grandes teorias.

Vera Franga (2001) discute e localiza historicamente as compreensdes de
diversidade e interdisciplinaridade na area e a constituicdo e variedade das Teorias da

Comunicacéo, pois, para a autora, este termo refere-se a “propria constitui¢do do estudo

da comunicagdo como dominio cientifico” (FRANCA, 2001, p. 3). Além disso, ha um
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esforco em apresentar uma descricdo dos paradigmas da comunicagdo ja constituidos e
apontar para tendéncias.

De saida, ja pontua que a natureza interdisciplinar da comunicagio garante a ela “a
diluicdo dos feudos, das demarcacdes rigidas de terreno, e chama os cruzamentos”
(FRANCA, 2001, p. 12) e que, nesse contexto, um paradigma ¢ um “esquema cognitivo
gue nos conduz e nos instrui a ver uma coisa e ndo outra” (FRANCA, 2001, p. 13). No
estudo, a autora aponta, a partir do esquema desenvolvido por Mauro Wolf, trés
paradigmas: o informacional, o semidtico-informacional e o semiotico-textual. Para este
artigo, identificamos a necessidade de debater o paradigma informacional proposto pela
autora, a partir de leitura flutuante do corpus de analise (BARDIN, 2007).

O paradigma informacional seria aquele no qual a comunicacdo é vista pela
transmissdo de mensagens, a partir do esquema emissor-receptor, 0 que gera efeitos
(FRANCA, 2001). Tal posicéo, de acordo com a autora, seria uma das mais utilizadas nos
estudos da area. Mesmo assim, € possivel identificar pontos de fragilidade naquilo que se
refere a dar conta de abarcar a complexidade da comunicagdo. Por isso, ela aponta a
necessidade de construir novos esquemas cognitivos mais solidos e mais receptivos a
multiplicidade do campo. O horizonte tracado e apontado pela autora contém a ideia de
partilha de mensagens, de interacdo, de atencdo aos interlocutores como sujeitos sociais
e a percepcdo de formas simbdlicas, que revelam os sujeitos e contextos, e ndo se apoiam
apenas na mensagem.

Da mesma forma que Franga (2001) d& nuances do que seria o paradigma
interacional, Braga (2016) o faz também, mas vai além. Para o autor, esta no¢do ajuda
também a compreender que o objeto da comunicacgao tem que ser a comunicagdo e ndo a
midia, ainda que seja na Comunicacdo o campo em que ela, midia, atinja maior
proeminéncia e qualificacdo. Afinal, outras ciéncias também pesquisam o objeto midias,
entretanto, “mais exatamente do que “as midias”, s30 0s processos interacionais
midiatizados que alimentam uma forte variedade de alternativas de pesquisa e de
produgdo de conhecimentos” (BRAGA, 2016, p. 129). Ainda assim, aspectos técnicos,
como o desenvolvimento das midias, influenciaram nas transformacgdes do modo como a
sociedade interage entre si — e, consequentemente, nas pesquisas do campo da
comunicacao.

Ainda que se garanta a existéncia de uma questdo comunicacional (o0 que ha de

comunicacdo nesse objeto/processo/fenémeno), Braga (2016) defende que, por sua légica



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XX Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

processual e sua natureza interdisciplinar, a comunicacdo ndo se realiza em estado puro,
mas justamente na negociacdo da interacdo. Seu propdsito é sempre intencional, mas
nunca garantido, por isso, tentativo, e, consequentemente, possivel gerador de conflitos.
Nessa negociacdo, 0 processo exige codigos compartilhados, o que é definido pelo autor

como dispositivos interacionais.

Podemos entdo considerar que “dispositivos de interagdo” sdo espagos e modos de uso,
n&o apenas caracterizados por regras institucionais ou pelas tecnologias acionadas; mas
também pelas estratégias, pelo ensaio e erro, pelos agenciamentos taticos locais — em
suma — pelos processos especificos da experiéncia vivida e das praticas sociais (BRAGA,
2016, p. 137).

No processo de sociabilidade, portanto, verificamos, a partir da discusséo proposta
por Braga (2016), que a comunicacdo é sempre processual e tentativa; mesmo que haja
alguma estratégia ou intencdo, ndo ha garantias na comunicacdo. Neste processo, ela
ocorre a partir da interacdo social, e pode ser orientada por dispositivos interacionais — o
que gera padrdes, expectativas, modelagens. Vale reiterar que a l6gica dos dispositivos
interacionais o deixa sujeito as circunstancias historicas e contextos dos sujeitos.

Por outro lado, Muniz Sodré (2012) explica que as pesquisas académicas do campo
da comunicacao, em geral, giram em torno do eixo do paradigma sociologico dos efeitos.
As pesquisas “vem apontando hd muito tempo para o paradigma dos efeitos, isto ¢, para
a modelagem das consequéncias da midia sobre o seu publico amplo e heterogéneo,
também designado como de massa” (SODRE, 2012, p. 12).

Verifica-se, entdo, uma tendéncia na abordagem da producéo de conhecimento, que
vé a comunicagdo como especialmente funcional. Historicamente, a teoria critica fez-se
contraria a esta posicdo. Partindo da ascensdo das industrias culturais, identificou um
processo simbolico, qualitativo e codificado pelo qual passa um bem cultural para circular
na sociedade.

O autor, numa andlise historico-social, afirma que a sociedade atual esta
diretamente sujeita a narrativas globais do capitalismo e liberalismo. E, em a
comunicacao tendo uma “producdo de valor social, cultural e, mesmo, politico” (SODRE,
2012, p. 24), também estaria sujeita. E mais: muitas vezes, a produgdo de conhecimento
na comunicacao segue uma légica semelhante ao fenémeno comunicacional. Neste caso,

conservador e de fundo neoliberal.
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Outra perspectiva possivel para abordar a comunicacdo sdo Estudos de midia. Eles
n&o sdo um paradigma em si, pois, como explica Afonso de Albuquerque (2014), o termo
ndo se trata de uma escola Gnica, mas uma série de pesquisas que se estruturam em torno
de um objeto em comum. Este objeto seria 0s meios de comunicacdo ou a midia e as

relaces deste com tecnologias (contemporéneas ou ndo) e comunicagao.

Na sua origem, pode-se dizer que o ensino e a pesquisa em estudos de midia estdo ligados
ao advento dos chamados meios de comunicacdo de massa e a percep¢do de seu impacto
sobre a cultura, as formas de organizacdo social, a politica e a econémica
(ALBUQUERQUE, 2014, p. 261).

Posteriormente, a partir da abordagem de McLuhan, os meios de comunicagdo sao
compreendidos em sua dimensdo tecnoldgica — como proteses que reconfiguram o modo
como 0 homem age sobre 0 mundo (ALBUQUERQUE, 2014). Com o desenvolvimento
tecnoldgico das midias digitais, outras preocupacdes entraram na pauta dos estudos de
midia.

Em linhas gerais, pode-se caracterizar 0 campo da pesquisa em estudos de midia como
dizendo respeito as complexas relagfes que os meios de comunicagdo estabelecem uns
com os outros, tendo em vista questdes relativas a tecnologia e as linguagens empregadas
pelos meios de comunicagéo, bem como o modo como seus produtos séo apropriados por
diferentes agentes sociais (ALBUQUERQUE, 2014, p. 261).

As observacoes de Albuquerque (2014) demonstram a ideia de que a comunicagao,
pelos estudos de midia, deve ser tomada como um ecossistema. Assim, ao que parece, 0
aproxima mais do paradigma informacional, na medida em que nédo incita processos de
interacdo, ou ainda, de mediacdes.

Para além dos desafios de localizar tais trabalhos dentro deste universo dos
paradigmas da comunicacdo anteriormente apresentado, outro desafio que é lidar com a
questdo da objetividade do objeto fotografia. De acordo com Lemos (2017) ao tentarmos
compreender as relacdes mediadas pela fotografia (0 que inclui a leitura e seu gesto de
tomada para compreensdo) € inevitavel tangenciar a técnica, isso em funcdo da sua
condicdo de imagem técnica — aquela produzida por um aparelho (FLUSSER, 2002).

A natureza visual da fotografia e seu vinculo com o referente viabilizam sempre
alguma leitura figurativa (também prépria da imagem técnica) — nivel que pode variar
conforme o envolvimento e dominio do leitor (LEMOS, 2017). Assim, a fotografia

poderia ser tomada por meio de uma perspectiva objetiva, desmerecendo seu carater de
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mediacdo e sua constituicdo subjetiva. Assim, de saida a fotografia se faria inteligivel,

seria passivel de leitura, e por isso, comunicaria.

PERCURSOS METODOLOGICOS E ANALITICOS

Neste artigo, analisamos como a fotografia € tomada pelos estudos do campo da
comunicagdo. Buscamos descobrir quais os paradigmas mais utilizados. Para tanto,
analisamos os anais do encontro anual da Compos (Associacdo Nacional dos Programas
de Pds-Graduacdo em Comunicacdo), em funcdo de sua relevancia na vanguarda,
consolidacdo, experimentacao e tendéncias no campo da comunicacao no Brasil.

Optamos pelo GT Imagem e Imaginario miditicos®, pois nosso foco é compreender
as abordagens feitas a fotografia dentro da pesquisa em Comunicacdo. Este GT € o que
mais tem acumulo de pesquisa relacionado a imagem* — area na qual encontramos mais
trabalhos relacionados a fotografia.

A partir da selecdo do GT, fizemos uma abordagem qualitativa a estes trabalhos,
por meio de uma Analise de Conteiido (BARDIN, 2006), com intengdo de compreender
as caracteristicas presentes neste grupo de artigos.

Nosso corpus foi composto por todos os trabalhos que citavam a palavra fotografia
no Titulo, Resumo ou Palavras-chave. Pesquisamos em todos os anais do GT (que
funciona desde 2011, totalizando 8 anos de produgdes). Ao todo, os anais do GT trazem
80 trabalhos neste periodo, sendo que destes, 11 artigos atendiam aos critérios de
pesquisa.

A partir deste corpus, fizemos uma analise das seguintes categorias: 1) Ano do
trabalho; 2) Ndmero de autores; 3) Nome dos autores; 4) Instituicdo; 5) Género
Fotografico: publicitaria, jornalistica, documental, autoral, nenhum (auséncia de fotos) e
outra; 6) Quantidade de fotografias analisadas: nenhuma, unitaria, grupo de fotos (néo

tem unidade entre si), outro; 7) Abordagem da fotografia como um processo

3 Ementa do GT Imagem e Imaginario Midiatico: “Abordagens tedrico-metodoldgicas da imagem e/ou imaginario.
Reflexfes sobre imagem e/ou imaginario em seus diversos desdobramentos, seja em pegas publicitarias, em imagem
empresarial e mercadoldgica, em fotografia, e em representacfes no cinema, televisdo, video e audiovisual em geral.
Dialogos entre o imaginario midiatico e outros imaginarios da cultura (mitico, tecnoldgico, artistico, religioso).
Consideracdes sobre imagens hibridas e/ou imaginarios contemporaneos, em suas implicagdes sociais, histdricas e
construturais. Interagdes e intertextualidades da imagem e do imaginario com outras esferas midiaticas, contemplando
as midias digitais e seus produtos e suportes no contexto contemporaneo.”. Disponivel em:
http://www.compos.org.br/ler_gts.php?idGt=MzE=. Acesso em 17 de fev 2019.

4 Numa Leitura flutuante (BARDIN, ANO), pudemos observar que a Compos conta com um GT denominado Estudos
de Fotografia Cinema e Video. Verificamos que este que abarca pesquisas mais ligadas a pe¢as audiovisuais, enquanto
o de Imagem e Imaginario Midiatico apresenta corpus mais numeroso e qualificado ao nosso objetivo.
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comunicacional: sim ou ndo; e 8) Se sim, por meio de qual paradigma e/ou perspectiva
aborda a fotografia: interacional ou informacional. Na Tabela 1 apresentamos a

distribuicéo dos trabalhos nos paradigmas citados.

TABELA 1

Paradigma da Comunicacéo

QTDE %
Interacional 8 72,7
Informacional 3 27,3
Total 11 100

FONTE: a propria autora.

Todos os trabalhos do corpus tomam o objeto fotografia como um processo
comunicativo, entretanto, percebemos uma grande diferenca entre os dois paradigmas: o
interacional € o mais utilizado, em 72% dos artigos. A porcentagem concentra também
quase todos os trabalhos (exceto um) que discutem de forma aprofundada o imaginario.
Tais pesquisa foram caracterizadas como tal pois trabalham com aspectos simbdlicos,
miticos e epistemoldgicos da imagem — especialmente a fotografica, no caso desta
pesquisa.

Por outro lado, o paradigma Informacional agrupa trabalhos com objetos variados.
Os artigos pesquisamos analisam jornalismo visual de jornais impressos filmes e retratos
fotograficos.

A variavel dos autores e das instituicdes ajuda a caracterizar melhor tais trabalhos.
Apenas dois nomes se repetem no corpus. Ana Tais Martins Portanova (UFRGS) e Ada
Cristina Machado da Silveira (UFSM) assinam trés artigos cada uma, sendo que a
primeira assina um em coautoria e a segunda, dois. Ambas as autoras fazem discussoes
tedricas ligadas ao imaginario, baseadas especialmente por Carl Jung e Gilbert Durand.
As demais instituicGes e autores ndo se repetem no corpus.

Ao longo dos oitos anos de atividade, o GT manteve-se atuando regularmente,
sempre com 10 trabalhos por edi¢cdo. Por ordem decrescente, a pesquisa identificou que
foram publicados em 2014 trés trabalhos, em 2013 e 2017 dois em cada e em 2011, 2012,

2015 e 2016, um em cada. A variacdo € apresentada, também, no Grafico 1.
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GRAFICO 1
Total de artigos sobre fotografia no GT por ano
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FONTE: a propria autora.

Vale destacar também que, conforme Tabela 2, 27% dos trabalhos néo
apresentaram nenhum tipo de imagem em sua analise. Os trés trabalhos séo da autoria de
Ana Tais Portanova, autora que faz discussdes da epistemologia da comunicacdo, a partir
da fotografia e do imaginario midiatico.

TABELA 2

Género Fotogréfico

QTDE %
Publicitaria 1 91
Jornalistica 1 9,1
Documental 3 27,3

Autoral 1 91
Nenhum 3 27,3
Outro 2 18,2
Total 11 100

FONTE: a propria autora.
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Outro item com o mesmo percentual é o da fotografia Documental; os outros
representam trabalhos que se debrugcam em fotografia de pecas audiovisuais. Os demais
géneros foram encontrados cada um presente em um trabalho. Analisamos também a

quantidade de imagens no corpus de cada artigo na Tabela 3.

TABELA 3
Quantidade de fotografias

QTDE %
Nenhuma (0) 3 27,3
Unitaria (1) 2 18,2
Grupo de imagens 4 36,4
Outro 2 18,2
Total 11 100

FONTE: a propria autora.

Verificamos que os trabalhos com nenhuma fotografia (justamente aqueles citados
acima, que propde discussbes epistemoldgicas) correspondem a 27,3% do total.
Entretanto, o maior percentual identificado retne trabalhos que analisam um grupo de
imagens (fotografias que ndo unidade de sentido entre si, podendo ser de um mesmo
fotografo, ou ndo). No total, 36,4% dos artigos tem como objeto um Grupo de imagens.

O corpus selecionado apresentou grande variagdo em quase todas as categorias, 0
que dificultou a identificacdo de padrGes na amostragem, exceto naquilo que mais
interessava a este artigo. Quanto a abordagem da fotografia por meio dos paradigmas da
comunicacdo, identificamos que a grande maioria das pesquisas a aborda pelo paradigma

interacional.

CONSIDERACOES

Este artigo teve intencao de analisar a partir de qual paradigma da comunicagdo 0s
trabalhos do GT Imagem e Imaginario midiatico abordavam os trabalhos sobre fotografia.
Nosso corpus foi composto por textos que apresentassem o termo fotografia no Titulo,

Resumo ou Palavras-chave.
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Assim, de saida, nosso primeiro desafio foi construir este corpus, visto que os itens
Titulo, Resumo ou Palavras-chave, muitas vezes, ndo ofereciam todas as informacdes
necessarias as categorias. Outro grande desafio foi lidar com a diversidade de abordagens,
discussoes tedrico-metodoldgicas, num corpus de 11 trabalhos, o que ndo permitiu gerar
grandes padr@es de incidéncia. Nesse sentido, acredita-se que a ampliacdo dos itens de
pesquisa pode aumentar e qualificar nosso corpus.

A nocdo de leitura figurativa da fotografia, enquanto imagem técnica, poderia
dificultar uma abordagem interacional, porque a sua facilidade de leitura proporcionaria
uma comunicacao. Verificamos, entretanto, que 72,7% dos trabalhos foram identificamos
com a abordagem do paradigma interacional.

Conforme Francga (2001), este paradigma é aquele que prevé interacdo entre sujeito-
sujeito e sujeito-objeto, reconhecimento dos interlocutores como sujeitos sociais e
protagonismo das formas simbdlicas (aquelas que revelam os sujeitos e contextos, e ndo
apenas a mensagem).

Tais trabalhos reconhecem o valor tentativo do objeto comunicacional, gerado por
aquilo que Braga (2016) denomina de dispositivos interacionais. Essa tendéncia pode ser
explicada, também, pela presenca de muitos trabalhos ligados aos estudos de imaginério,
mas também pelo recorte temporal. Podemos estar assistindo ao desenvolvimento do
paradigma interacional nas pesquisas contemporéneas no campo da comunica¢do no
Brasil. Tal tendéncia carece de mais recortes para ser comprovado, porém, pressupomos
que este trabalho contribui nesse sentido.

A variacdo durante os anos ndo apresentou dados suficientes para que pudéssemos
reconhecer um acréscimo ou decréscimo na produgdo. Ainda assim, chama atencdo a
auséncia de producdo cientificas no GT Imagem e Imaginario Midiatico no ano de 2018.

Acredita-se que este artigo também possa atuar como uma base para pesquisas
futuras sobre imagem, que ndo tomem a fotografia de forma compulséria enquanto um
processo comunicacional, mas a aborde de forma realmente participante deste processo
que € a comunicacao.

Além disso, acredita-se que € necessario ampliar a pesquisa, aplicando-a em outros
GTs da Compds e, também, em outras bases de producdo cientifica da area, como a base
de Teses e Dissertacfes da Capes. Outro gesto interessando € ampliar as variaveis para
abordagens tedricas e percursos metodoldgico, se esquivando da polarizacdo dos

paradigmas encontrados, e propondo outros cruzamentos das variaveis.

10
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