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RESUMO

Este artigo objetiva investigar como a Disney representa a identidade cultural de
diferentes paises em suas animacOes, a partir da analise dos filmes “Mulan” (1998) ¢
“Moana: Um mar de aventuras” (2016). Os resultados desse trabalho evidenciaram que
a Disney ¢ um exemplo do uso do “glocal” na contemporaneidade: as animagdes
buscam representar diferentes culturas a partir da insercdo de elementos locais dos
paises retratados, a0 mesmo tempo em que sdo abordados aspectos globais nessas
narrativas, tentando assim aproximar ao perfil de outras princesas Disnhey.

PALAVRAS-CHAVE: Globalizacdo; Identidade cultural; Princesas da Disney.

INTRODUCAO

“Quem sou eu?” ¢ uma pergunta que as pessoas frequentemente se fazem. Esse
guestionamento gira em torno da construcdo de identidade, um processo complexo,
fluido, continuo e permeado de incertezas, além de diretamente ligado a diferenca.
Nesse processo, a nacionalidade constitui um papel central na construcdo da identidade

cultural dos sujeitos.

Na contemporaneidade, a globalizacdo e a comunicacdo influenciam na
construcdo das identidades culturais. A globalizacdo molda o0 modo como as nages se
relacionam, em parametros econdmicos, culturais e sociais, criando um fluxo global de
comeércio, capital e pessoas. A comunicacao influencia a construcéo de identidade, visto
que as imagens que cercam as pessoas moldam a percepg¢éo de quem sdo. Atualmente, a

comunicagdo e 0 entretenimento cruzam fronteiras, criando um mercado global de

! Trabalho apresentado na DT 7 — Comunicacio, Espaco e Cidadania do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Sul, realizado de 20 a 22 de junho de 2019.

Este artigo foi elaborado com base nos resultados encontrados no trabalho de conclus&o de curso da autora,
apresentado como requisito parcial para obtencdo do titulo de bacharela em Publicidade e Propaganda, na PUCRS. O
trabalho de concluséo foi entregue em julho de 2018, e teve como orientadora a Prof. Dra. Paula Regina Puhl.
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produtos culturais, no qual as transnacionais da comunicagdo tém um papel

fundamental.

O presente estudo busca entender como as identidades culturais sdo afetadas
pelo fendmeno da globalizacdo, a partir da andlise de produtos culturais de uma
transnacional da comunicagdo. A transnacional escolhida foi a empresa Disney, tendo
em vista 0 seu reconhecimento de marca global. Dentro do universo Disney, foram
escolhidas as princesas Mulan e Moana como objeto de estudo, personagens que fogem
do padrdo eurocéntrico que vinha sendo construido na identidade de personagens
classicas da Disney. Assim, o principal objetivo do presente artigo é compreender como
a Disney representa a identidade cultural de diferentes paises em suas animagdes, a

partir da anélise dos filmes “Mulan” (1998) ¢ “Moana: Um mar de aventuras” (2016).

A metodologia traz uma revisdo bibliografica e uma andlise de conteddo. Ao
longo da exploracdo do material, busca-se entender como os filmes inserem elementos
locais e globais na construcdo e representacdo da identidade cultural das personagens.
Para guiar a andlise de conteudo, foram construidas duas categorias teméticas: (1) A

construcdo da identidade local e (2) A presenca da identidade global.

“SABER QUEM SOU”*: IDENTIDADE E REPRESENTACAO

Identidade de género, identidade sexual, identidade racial, identidade nacional.
‘Identidade’ € um termo muito utilizado no século XXI. Assim como cada pessoa busca
sua identidade individual, em uma escala micro, grupos sociais buscam sua identidade
coletiva, em uma escala macro, em um processo continuo, fluido, dindmico e permeado
de incertezas (HALL, 2006).

A identidade é relacional e depende diretamente da diferenca (WOODWARD,
2000; SILVA, 2000). Se todas as pessoas fossem iguais, ndo haveria sentido o conceito

de identidade. Assim, identidade e diferenca sdo inseparaveis:

A afirmacgdo "sou brasileiro”, na verdade, é parte de uma extensa cadeia de
"negacdes"”, de expressdes negativas de identidade, de diferencas. Por tras da
afirmacédo "sou brasileiro" deve-se ler: "ndo sou argentino”, "ndo sou chinés",
"ndo sou japonés" e assim por diante, numa cadeia, neste caso, quase
interminavel (SILVA, 2000, p. 75).

® Destaca-se que o titulo do artigo é composto por um trecho da cangdo-tema “Saber Quem Sou” (2016), de “Moana:
Um Mar de Aventuras” (2016). Os subtitulos do corpo do trabalho também utilizam trechos de cangdes da
soundtrack dos filmes “Mulan” e “Moana”.
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As identidades sdo criaturas do mundo cultural e social, produzidas pelo homem,
que dependem de um sistema simbdlico. Uma cadeia de simbolos nacionais, por
exemplo, constroi o discurso de uma identidade nacional. Simbolos os quais ndo fariam
sentido isoladamente e que ndo possuem nenhum valor absoluto, mas que fazem sentido
porque a sociedade lhes atribuiu um significado, vinculado & determinada identidade
(SILVA, 2000). A identidade é um significado, construido por meio de simbolos.

O sistema de significacdo no qual as identidades sdo produzidas € a
representacdo. Representacdo € a forma de tornar o “real” presente por meio de sistemas
de significacdo; como marca ou trago visivel/exterior. Representacdo, como qualquer
sistema de significacdo, € uma maneira de atribuir sentido as coisas, de conferir
significados. “E por meio da representacdo que, por assim dizer, a identidade e a
diferenga passam a existir. Representar significa, neste caso, dizer: “essa é a
identidade”, “a identidade € isso”” (SILVA, 2000, p. 91).

A nacionalidade se constitui como uma importante fonte de identidade cultural.
As pessoas sentem como se sua nagao fosse parte de sua natureza essencial e que, sem
ela, experimentariam um sentimento de perda subjetiva. Na verdade, a identidade
nacional é formada e transformada pela representacao, sendo um discurso criado a partir
de simbolos, dentro da cultura nacional (HALL, 2006). O que une as pessoas em uma
identidade nacional ndo é meramente a demarcacdo de fronteiras politico-legais, mas
sim o sentimento de pertencimento. As na¢des sao uma nocao de coletividade com uma
identidade partilhada (MCGREW & HELD, 2001). A ideia da cultura nacional esta
relacionada a nogdo das comunidades imaginadas, construidas a partir das “estérias que
sdo contadas sobre a nacdo, memdrias que conectam seu presente com seu passado e
imagens que dela sdo construida” (HALL, 2006, p. 51). Assim, as diferengas entre as

nacdes séo originadas nas formas diferentes como sdo imaginadas.
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“O HORIZONTE ME PEDE PRA IR TAO LONGE”: GLOBALIZACAO E
IDENTIDADE

As concepgdes de identidade sdo um reflexo da visdo de mundo e do contexto
socio-cultural de suas respectivas épocas, valendo-se da “matéria-prima fornecida pela
historia, geografia, instituicGes produtivas e reprodutivas, pela memoria coletiva e por
fantasias pessoais, pelos aparelhos de poder e revelagdes de cunho religioso”
(CASTELLS, 2003, p. 4). Assim, o sujeito pés-moderno é bastante moldado pelo
fendmeno que vem transformando a escala da organizacdo social na atualidade: a
globalizacao.

A globalizagdo ¢ o processo de “encolhimento” do mundo, ou seja, de
compressédo espaco-temporal, que pode ser percebido no aumento dos fluxos globais de
comércio, capital e pessoas. Como consequéncia, as na¢des ficam mais interligadas e
inter-dependentes: acontecimentos distantes podem afetar a economia local, assim como
acontecimentos locais podem ter um impacto global (MCGREW & HELD, 2001).

Segundo Castells (2000), vivemos em uma economia informacional e global.
Inovacgdes como a internet permitiram a comunicagdo instantanea de quaisquer pontos
no globo, por meio de dispositivos como celulares e computadores, aumentando a inter-
dependéncia do mundo. Tais avancos instauraram uma nova era globalizada: a Era da
Informacdo. Temos acesso a informacGes a qualquer hora, bem na palma da nossa mao,

de qualquer lugar no mundo.

Alem de informagdes, marcas e produtos culturais também cruzam fronteiras,
permitindo a criacdo de “identidades partilhadas” (HALL, 2006). Segundo o autor,
alguns tedricos creem que a globalizacdo tem levado a um afrouxamento das
comunidades nacionais, em prol de identidades mais globais. A globalizagcdo permite
que pessoas de diferentes partes do mundo partilhem da mesma identidade, pois, mesmo
que estejam distantes geograficamente, possuem interesses/atitudes em comum (por
exemplo, consomem a mesma marca ou possuem um estilo de vida similar). A
globalizacdo altera os padrbes de consumo e cria novas identidades globais,
“caricaturalmente simbolizadas, as vezes, pelos jovens que comem hamburgueres do

McDonald's e que andam pela rua de Walkman” (WOODWARD, 2000, p. 20).
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Existe certa crenca na ideia de uma “homogeneizagdo cultural”’, com uma
padronizacdo de estilos de vida entre consumidores do mundo inteiro, e uma
consequente diminuicdo das diferencas entre as nagdes. Todavia, a globalizacdo pode
levar a outros caminhos, como o fortalecimento das identidades nacionais/locais ou o
surgimento de novas posi¢Oes de identidade (WOODWARD, 2000). Enquanto cresce 0
impacto do global, surge um novo interesse pelo local. Existe um fascinio dos
individuos pela diferenca, pelo novo, em conhecer culturas diferentes. A globalizacao
cria um mercado global de estilos/lugares/imagens, que estdo cada vez menos presos a
locais/tradicGes especificas e mais acessiveis a consumidores de todas as partes do
mundo (HALL, 2006). Assim, os individuos sdo postos em contato com diferentes
identidades e produtos culturais de outros paises. A conexdo do mundo aproxima
similares distantes (criando identidades partilhadas), mas também torna visivel toda a
diversidade de diferentes estilos e valores presentes nele (MCGREW & HELD, 2001).

Afinal, a globalizacdo incentiva a homogeneizacdo global ou a diferenciagéo
local? “A globalizagdo ndo parece estar produzindo nem o triunfo do global nem a
persisténcia, em sua velha forma nacionalista do local” (HALL, 2006, p. 97). A
globalizacdo tem feito as nacGes experimentarem uma articulacdo entre global e local,
na qual muitas novas identidades surgem a partir do cruzamento das culturas do mundo
todo. Nesse complexo cenario da globalizacdo na construgdo das identidades, a

comunicacdo tem um papel fundamental.

“QUANDO A IMAGEM DE QUEM SOU VAI SE REVELAR™:
GLOBALIZACAO E COMUNICACAO

A globalizagdo pde o mundo e suas mdaltiplas culturas em conex&o. As
informagdes e o0s bens cruzam ndo apenas barreiras territoriais, como também barreiras
culturais e linguisticas. Em meados da década de 80, multinacionais comecaram a
entender a importancia de assimilar a cultura de outros paises para obter sucesso
mundial. Contrariando a logica de uma homogeneizacdo global, as empresas passaram a
entender que deveriam adaptar seus produtos e sua comunicacdo de acordo com as
particularidades socioculturais de cada pais (ao invés de simplesmente exportar
produtos iguais para o mundo todo). Esse é o fendmeno do glocal: “pensar global, agir
local” (TRIVINHO, 2012).
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A glocalizagao representa a conexéo do global com o local, e a simultaneidade
de dois fendmenos, que sdo aparentemente contraditorios: a planetarizacdo e a
comunitarizacdo. A glocalizacdo € tanto uma globalizacdo do local quanto uma
localizag&o do global. A grande maioria da atengdo das mudancas das relagdes sociais
estd voltada ao fendmeno “macro” da globalizacdo (ou seja, como as relagdes sdo
alteradas em uma dimenséao global e planetéria); todavia, ha também uma consideravel
mudanca no local, no “micro” (FRANCO, 2003). O mundo estd cada vez mais uno e
particularizado: “Uno no sentido de que cada parte do mundo faz parte cada vez mais do
mundo em sua globalidade. E que o mundo em sua globalidade encontra-se dentro de
cada parte” (MORIN, 2007, p. 46).

A globalizacdo esta presente na rotina diaria das pessoas, por exemplo, ao ligar a
televisdo e se deparar com uma série norte-americana ou um filme europeu. Na origem
da globalizagéo, estdo as multinacionais, as novas tecnologias da comunicacdo, e a
facilidade do acesso a informacéo e entretenimento de qualquer parte do mundo. Sendo
assim, na origem da globalizacdo, estdo as transnacionais da comunicacdo
(BIERNAZKI, 2000).

As transnacionais da comunicacdo sdo empresas que comercializam produtos de
midia para além de seu pais de origem, ou seja, que fornecem informacgdo e
entretenimento para 0 mundo todo. S&o gigantes da comunicagdo, e possuem
consideravel importancia econdmica na atividade global frente a outros tipos de
industrias. Além disso, essas empresas tém também uma importancia consideravel na
construcdo da identidade das pessoas, uma vez que ‘“as imagens que nos cercam
moldam nossa cultura e, consequentemente, a percepcdo de quem somos”
(BIERNAZKI, 2000, p. 60).

Como uma poderosa transnacional da comunicacdo, The Walt Disney Company
€ um dos maiores conglomerados de midia do mundo, ocupando a quinta posi¢do em
2017 (ZENITH OPTIMEDIA, 2017)*. A empresa exporta seus produtos culturais,
criando uma comunidade global de consumidores, que transcende fronteiras. Para
analisar os fendbmenos da representacdo de identidades e da glocalizagdo nos produtos
culturais da Disney, foram escolhidos como objetos de estudo as animacdes “Mulan”

(1998) e “Moana: Um Mar de Aventuras” (2016).

* Ranking dos 30 maiores conglomerados de midia em 2017, de acordo com a Zenith Optimedia, no link:
https://www.zenithusa.com/top-30-global-media-owners-2017
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“HONRAR A TODAS NOS”: MULAN E MOANA

A definicdo do objeto de estudo considerou as animacdes da divisdo Walt
Disney Animation Studios, por esta ser a mais antiga empresa do conglomerado Walt
Disney Company. Dentre as 56 animacdes dessa divisdo, os filmes de princesas da
Disney foram escolhidos como enfoque do trabalho, dado seu histdrico sucesso de
publico, critica e bilheteria (THOMAS, 1969).

Considerando o carater qualitativo de aprofundamento do contetdo, buscou-se
reduzir mais ainda a amostra. Para isso, foi considerado o tema de pesquisa: a
identidade cultural na globalizacdo. Os filmes das princesas, no principio,
representavam localidades e etnias europeias. Com 0 tempo, as princesas passaram a
adquirir um carater global, representando diferentes identidades culturais ao redor do
mundo: como Jasmine, a primeira princesa ndo-europeia, representando a cultura arabe,
Pocahontas, uma protagonista amerindia, Mulan, a heroina chinesa, Tiana, a americana
que foi a primeira princesa negra da Disney, e Moana, uma representante das llhas
Polinésias. A Figura 1 demonstra a origem de cada uma das princesas Disney,
mostrando que as citadas acima sdo as mais isoladas geograficamente, por
representarem culturas que se distanciam da abordagem eurocéntrica, caracteristica dos

primeiros filmes de princesas.

Figura 1: Mapa mundi com a origem das princesas

Fonte: Eowyn Smith (https://theantilove.deviantart.com/), modificada pela autora (2018).
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Para a andlise do trabalho, foram escolhidas duas dessas princesas, de dois
momentos diferentes da Disney: Mulan, da década de 90, em animacéo tradicional, e
Moana, p06s-2010, em animacdo digital, ambas marcadas por forte representacao
cultural e de género. “Mulan” (1998) traz como protagonista uma heroina chinesa. De
acordo com o IMDB (2018), “Mulan” retrata a histéria de uma jovem donzela que,
“para salvar seu pai da morte no exército, vai secretamente em seu lugar e acaba se
tornando uma das maiores heroinas da China”. “Moana: Um Mar de aventuras” (2016)
retrata a historia de uma jovem aventureira. De acordo com o IMDB (2018a), “Moana”
conta uma historia que se passa na Antiga Polinésia, de “quando uma terrivel maldicéo
contraida pelo semideus Maui chega a ilha de Moana, e ela responde ao chamado do

Oceano para procurar o semideus para acertar as coisas”.

Com base nos pressupostos da analise de contetido (JUNIOR, 2011), os filmes e
suas protagonistas foram analisados, e elementos imagéticos e sonoros da narrativa
foram classificados sob a perspectiva de duas categorias tematicas: (1) A construcdo da
identidade local e (2) A presenca da identidade global.

“O QUE SOU, ESSE INSTINTO, ESSA VOZ, JA FAZ PARTE”: A
IDENTIDADE CULTURAL EM MULAN E MOANA

(1) A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE LOCAL

Como visto anteriormente, a identidade é construida a partir da diferenca. A
identidade nacional € uma comunidade imaginada, sendo que a diferenca entre as
nacdes reside na diferenca como sdo imaginadas. A identidade nacional é um discurso,
criado a partir de simbolos e de representagdo, que podem ser baseados tanto em
questdes historicas quanto bioldgicas (HALL, 2006). Em “Mulan” (1998) e em “Moana:
Um mar de aventuras” (2016), uma serie de simbolos, utilizados ao longo das

narrativas, ajudam a criar representacdes da China e da Polinésia, respectivamente.

As caracteristicas fisicas dos personagens constroem uma base bioldgica,
enquanto a presenca das crengas, tradicdes e mitos fundadores constroem uma narrativa
da nacdo, com bases histdricas. As historias de “Mulan” (1998) ¢ “Moana” (2016) se
passam ha muitos séculos, seguindo um dos processos identificados por Hall (2006):

uma redescoberta do passado para construir uma identidade do presente.
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A identidade cultural nos filmes é representada a partir de uma série de simbolos
nacionais de cada um dos paises. “Mulan” apresenta uma tipica chinesa, de pele branca,
olhos puxados e cabelos longos, lisos e pretos, que deve honrar sua familia a partir de
um casamento arranjado vantajoso. A ambientacdo das cenas traz representacfes da
China Imperial, a partir da apresentacéo de uma arquitetura tipica da nacdo, da Muralha
da China, da arte em nanquim, e de plantas do local, como bambus e cerejeiras. O filme
apresenta costumes chineses como a alimentacdo a base de arroz e o habito de tomar
cha, além da presenca do dragdo como um importante simbolo nacional. Como
aspectos-chave para o desenvolvimento da narrativa, “Mulan” traz a importancia da
honra da familia, a crenca nos ancestrais e a lealdade ao imperador, trazendo uma

representacdo dos valores chineses (Figura 2).

Figura 2: RepresentacOes da identidade local chinesa em "Mulan™

Fonte: Disney, 1998

“Moana” apresenta uma moradora da Polinésia, de pele morena e cabelos
escuros. A trama se passa em ilhas ficticias, inspiradas na geografia da Polinésia:
montanhas verdes, aguas cristalinas, altas palmeiras e recifes de corais. Além dos
ambientes naturais, as cabanas da ilha de Moana ajudam a construir a ambientagéo
polinésia, juntamente com as decoragdes baseadas em motivos geométricos e tapecarias.
“Moana” (2016) constroi uma representacdo da Polinésia a partir de elementos tanto
imageticos quanto sonoros, visto que as cangdes do filme trazem trechos com o dialeto
do local (samoano). O filme apresenta costumes locais polinésios, como as dancas
tipicas, as histdrias passadas de geragdo em geracdo e o habito de tatuar grandes feitos.

Como aspectos centrais da trama, “Moana” apresenta a crenga em deuses ¢ semideuses,
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a relacdo do povo polinésio com a tribo e com a natureza, e a importancia da navegacao,

trazendo uma representacao dos valores polinésios (Figura 3).

Figura 3: RepresentacOes da identidade local polinésia em "Moana"

Fonte: Disney, 2016

(2) APRESENCA DA IDENTIDADE GLOBAL

Na pés-modernidade, a globalizagdo impacta na construcdo das identidades,
permitindo a criacdo de “identidades partilhadas” (HALL, 2006), com interesses €
atitudes em comum. Produtos culturais e marcas cruzam fronteiras, construindo
identidades globais, sendo as princesas da Disney um exemplo desse fendmeno, unindo
seus consumidores em uma grande identidade partilhada global. As princesas em si
também partilham uma determinada identidade de princesa, sendo que possuem

elementos em comum.

Com elementos globalmente reconhecidos, os filmes das princesas seguem uma
formula de animagdo de fantasia, com musica, e uma personagem feminina forte.
Branca de Neve, Cinderela, Aurora, Ariel, Bela, Jasmine, Pocahontas, Mulan, Tiana,
Rapunzel, Merida, Anna, Elsa e Moana possuem uma identidade partilhada entre si, por
reproduzirem, em seus filmes, alguns elementos em comum. Pela anélise dos objetos

“Mulan” (1998) e “Moana” (2016), percebeu-se alguns desses elementos.

Como estrutura béasica das narrativas, as protagonistas perseguem um sonho,
que, ao longo da trama, ¢ dificultado por obstaculos e facilitado por ajudantes. Mulan

sonha em honrar sua familia, enquanto Moana sonha em ir para o Oceano. Os filmes

10
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também se assemelham a partir da representagdo e valoriza¢do do amor, onde a familia
apresenta um papel central. Mulan e Moana apresentam uma personalidade forte, e
ambas sdo corajosas, persistentes, inteligentes, gentis e grandes heroinas, representando

0 protagonismo e a forgca feminina (Figura 4).

Figura 4: Sonho, Gentileza e Amor - aspectos globais das princesas

Fonte: Disney, 1998, 2016.

CONSIDERACOES FINAIS

As pessoas sentem como se sua nacgdo fosse parte de sua natureza subjetiva. As
nacdes constroem sentidos com 0s quais seus povos podem se identificar, construindo
identidades nacionais. Em um mundo cada vez mais globalizado, a Disney aposta em
representacdes locais em seus filmes. A transformacdo do mundo em uma grande
comunidade global homogénea é improvavel. Enquanto cresce o impacto do global,
surge um novo interesse pelo local, sendo a globalizacdo um fendmeno que explora a
diferenciacéo local (HALL, 2006). A globalizacéo cria um mercado de estilos, lugares e
imagens cada vez menos presas a locais especificos e mais acessiveis a populagdo do
mundo todo. Dessa maneira, a Disney propaga produtos culturais com a representacao
de diferentes culturas e etnias (como é o caso dos objetos de estudo, Mulan e Moana),
disponibilizados para consumidores do mundo todo. A diversificagdo cultural,
gradualmente inserida no universo das princesas Disney é importante para a
identificacdo do publico com as personagens e sua representacdo, como aponta John
Musker, diretor de Moana, em entrevista ao G1 GLOBO (2017):
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Nos gostamos de ter um elenco diversificado de princesas, de ver
diferentes paises ao redor mundo, através das marcas pessoais, pele
negra, cabelo escuro, caracteristicas da Asia, Oriente Médio, Europa ou
Ameérica Latina, com as quais as pessoas consigam se identificar [...]
Uma garotinha pode olhar e dizer: “Ela se parece comigo”. E se
imaginar dentro do filme.

Mulan e Moana proporcionam uma inter-conexdo do local, representado nos
filmes pelas tradicbes e costumes de seus paises, com o global, representado por
elementos partilhados como a importancia do amor e dos sonhos. Essas personagens e
seus respectivos filmes sdo exemplos da glocalizagdo com a qual a Disney tem
trabalhado desde 1992. A partir da insercdo de elementos locais em suas narrativas,
Mulan e Moana difundem as culturas chinesa e polinésia para o resto do mundo
(globalizacdo do local). Enquanto isso, mostram que seus paises possuem individuos
com caracteristicas em comum com individuos de outras partes do globo (localiza¢do do
global), visto que néo existe hoje uma etnia pura, intocada pela globalizacdo (HALL,
2006).

A globalizacdo nédo tem gerado um triunfo do global ou do local (HALL, 2006).
Esse fenbmeno tem feito as nacBes experimentarem a conexdo do global com o local, e,
assim, maltiplas novas identidades surgem dessa juncdo. O papel da midia, assim, é
promover diferentes representacdes para que as pessoas possam se identificar e ter um

maior conhecimento sobre sua identidade cultural.

As princesas da Disney mostram como uma grande transnacional da
comunicacdo tem administrado seus produtos culturais, a fim de representar diferentes
publicos do globo, considerando a unido entre global e local. Mulan e Moana mostram
que embora sejam muito diferentes das outras princesas (por sua aparéncia fisica, seus
costumes, suas origens), elas, na verdade, sdo também muito semelhantes (corajosas,
sonhadoras e gentis), assim como as diferentes partes do mundo, embora tenham muitas

diferengas locais, também possuem muitas semelhancgas globais.

E importante destacar que Mulan e Moana si0 personagens apresentadas em
filmes de narrativa de ficcdo. Nao é possivel, em um primeiro momento, verificar se 0s
aspectos culturais locais representados nos filmes sdo fieis a realidade das culturas

chinesa e polinésia. Todavia, a empresa apresentou um esforco para retratar a
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diversidade em seus personagens. Iniciativas como o Oceanic Trust>, grupo de estudos
sobre a cultura da Polinésia montado para produzir o filme “Moana” (2016), mostram o
empenho da Disney em trazer identidades locais de diferentes paises para seus produtos
culturais. Com “Mulan” (1998) e “Moana” (2016), a Disney traz uma representagdo de
localidades orientais que antes ndo tinham reconhecimento entre os filmes, os quais
majoritariamente retratavam a cultura da Europa Ocidental. Considerando o consumo
global dos filmes, essas representacdes culturais chegam a pessoas de todas as partes do
mundo, as quais sdo impactadas com mensagens de culturas completamente diferentes.
Apesar de Mulan e Moana serem personagens de obras de fic¢do, elas trazem para o
publico o conhecimento de culturas diferentes, rompendo com a visdo eurocentrista e

chamando a atenc¢do para novos continentes e para a diversidade do mundo.
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