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RESUMO

Rupaul’s Drag Race € um talent show televisivo que vai além de pessoas concorrer ao
titulo de America’s Next Drag Superstar, mas também uma representacao e valorizacao
da comunidade LGBT+. Desta forma, o estudo propde analisar expressdes linguisticas
que popularmente passam a fazer parte do universo drag como instrumento de
reconhecimento social. Assim, tem-se como problema de pesquisa a verificagdo de como
a linguagem de RuPaul’s funciona como instrumento de persuasdo, analisando as girias
por meio das funcGes de linguagem. A pesquisa, segundo o tipo de dados coletados e a
analise, sera bibliografica e qualitativa no sentido de perceber e listar as caracteristicas
das expressdes que compdem a amostra e aprofundamento dos dados para entdo
identificar as caracteristicas em construcédo da linguagem do programa em estudo.

PALAVRAS-CHAVE: Rupaul’s Drag Race; drag; LGBT+; linguagem; giria.

1 Introducéo

A comunidade LGBT+ expandiu-se significativamente na Gltima década,
diversidade, identidade de género e condicdo sexual sdo alguns dos temas que passaram
a pautar os programas televisivos, o cinema, 0 meio musical, o literario, entre outros. Ao
mesmo tempo que o tema diversidade se abriu para o didlogo, paradoxalmente essa
comunidade passou a ter sua liberdade colocada em questdo. Para trazer a discussao
buscou-se no talent show Rupaul’s Drag Race, 0 viés para estudar a comunidade LGBT+
e suas representacfes a partir do uso de expressdes, que ao longo das temporadas se
tornaram comuns.

Para viabilizar o estudo, partiu-se de uma pesquisa bibliogréafica, para sustentar de

forma contextual e tedrica os eixos dessa investigacdo. Também se utilizou de uma
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pesquisa qualitativa com carater exploratorio, por considerar a énfase na analise dos dados
e a selecdo tematica, ainda pouco explorada no universo académico.

Para este estudo, a linguagem foi a mediadora na producdo de sentidos, entre as
expressdes utilizadas em RuPaul e os possiveis significados produzidos. Para tal,
Margarida Petter (2004, p. 14) discorre que “Saussure considerou a linguagem
‘heteroclita e multifacetada’, pois abrange varios dominios; ¢ ao mesmo tempo fisica,
fisioldgica e psiquica”. Isto leva ao entendimento de que a linguagem ndo é apenas uma
existéncia, mas sim uma experiéncia, levando em conta o que o individuo, quando em
contato com ela, possui em sua bagagem de conhecimentos, experiéncias e sensagoes.

Desta forma, buscou-se as funcGes de linguagem para compreender as
representacdes das girias encontradas em RuPaul’s e, assim, melhor entender sua
significacdo, dado o fendmeno de replicacdo dessas expressdes no meio em que estdo
inseridas. Portanto, o propdsito desta pesquisa é examinar as girias, 0 contexto em que
sdo verbalizadas e trazer o entendimento de sua aplicacdo pelo viés da comunicagédo do
meio LGBT+, como os individuos se identificam com tal linguagem e como o programa

contribui para isso.

2 A comunicacao e a linguagem

A humanidade expandiu suas formas de comunicacéo através dos seculos. Jornal,
livro, rédio, televisdo e agora internet sdo maneiras de compartilhar atividades, fortalecer
e aproximar relacGes. Vejamos por nossos antepassados na pré-historia, que atraves da
arte rupestre deixaram marcas em pedras e cavernas como forma de registrar técnicas de
caca, mapas, ou até mesmo perigos encontrados em determinadas regifes. A relacdo desta
comunicacdo com a linguagem pode ser considerada fantastica, em uma época em que o0
signo era sua forma de expressdao comum, e ndo a fala e escrita, como ocorre atualmente.

A comunicacdo teve e tem papel fundamental nas relagdes humanas. Diana de
Barros (2004, p. 25) considera: “Todos nds nos acostumamos a considerar a comunica¢ao
muito importante, seja para 0 mundo globalizado de hoje, seja para 0 mundo de sempre,

Ja& que fundadora da sociedade”. Seu entendimento consiste que a comunicagao abrange

a emisséo, a transmissao e a recep¢do de uma mensagem, sejam pela fala ou pela escrita,

sinais, simbolos ou signos.
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A linguagem ¢ a ferramenta que a comunicagdo se utiliza e pode ser considerada
uma das mais importantes invengdes humanas. Uma das formas classicas de comunicacéao
que possibilita a interacdo facilitada entre os individuos. Vivemos em um mundo com
inimeras linguas e culturas diferentes e a globalizacdo permitiu unificar a comunicacéao
por meio da lingua mundial, falada internacionalmente, que € aprendida por muitos como
uma segunda lingua, como, por exemplo, a lingua inglesa.

O uso da lingua inglesa como lingua mundial nasceu para facilitar o
relacionamento e comunicacdo de organizagdes internacionais e relacdes diplomaticas.
Mas ndo s0 isso, de forma em que obras literarias, televisivas, entre outras voltadas ao
entretenimento, utilizam dela para difundir seus contetdos pelo mundo. Encontramos
inimeras obras que séo traduzidas de suas linguas originais para a lingua mundial, com o
objetivo de distribuicdo internacional, como por exemplo o talent show americano em
destaque nesta pesquisa, RuPaul’s Drag Race*, que é exibido em todos os continentes e
possui também algumas versdes independentes, em que o formato do programa é
comprado por outras emissoras, mas mantendo a esséncia original do seu contetdo,
incluindo sua linguagem.

Neste sentido, a linguagem por unir paises, culturas e continentes é considerada
um dos maiores fendmenos da sociedade. Segundo Margarida Petter (2004, p. 11) “O
fascinio que a linguagem sempre exerceu sobre 0 homem, vem desse poder que permite
ndo sO nomear/criar/transformar o universo real, mas também possibilita trocar
experiéncias”. A consideracdo desta autora a respeito da linguagem, nos traz o
pensamento de sua contribuicéo a fala, o idioma, o vocabulario, as expressdes, enfim todo
ferramental que nos auxilia a comunicar e estabelecer relacdes humanas. Pelo viés do
entretenimento, a linguagem permite que comuniquemos de maneiras diferentes,
divertida, dando duplo sentido a frases e expressdes; incentiva comover e despertar a
imaginacdo dos individuos; pode-se considerar a linguagem uma verdadeira arte, ha nela

um leque de funcdes e possibilidades, sendo uma delas a persuasao.

4 Explicado no tdpico 3.
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2.1 A linguagem persuasiva

Considerando a linguagem como instrumento de persuasdo, se faz necessario
entender sua funcionalidade e conceitos. Ferreira (2010, p.15) nos traz o conceito de
persuasdo, segundo ele: “Mover pelo coragdo, pela exploracdo do lado emocional,
coordenar o discurso por meio de apelos as paixdes do outro”. Ainda segundo o autor:

[...] a persuaséo leva em conta a dotagdo humana das faculdades, sentimentos,
impulsos, paixdes e busca fundir em si trés ordens de finalidade: Docere —
ensinar, transmitir nogdes intelectuais, convencer. E o lado argumentativo do
discurso. Movere — comover, atingir os sentimentos. E o lado emotivo do
discurso, aquele que movimenta as paixdes humanas. Delectare — agradar,

manter viva a atencio do auditorio. E o lado estimulante do discurso, aquele
gue movimenta o gosto (FERREIRA, 2010, p.16).

Pela definicdo de Ferreira (2010), a persuasao pode ensinar, Comover € mexer com
0s sentimentos e paixdes, bem como cativar a atencdo do publico. Percebemos que tal
linguagem se faz comum no entretenimento televisivo e outros; encontramos frases de
efeito, borddes e girias que criadas, intencionalmente ou ndo, ficam gravadas na mente
do auditério e sdo usualmente replicadas e viralizadas em outros meios, como ocorre na
internet. Encontramos tal replicacdo (em alguns casos apropriado indevidamente)
também na esfera comercial: camisetas, adesivos, bolsas, entre outros produtos
prontamente consumidos, com frases e expressdes provenientes de programas de sucesso.
Este € um claro exemplo da utilizacdo da linguagem persuasiva em meios comerciais e
sua influéncia sobre o publico.

Para entender melhor a linguagem persuasiva, € preciso estudar também a
natureza do signo linguistico. Segundo Citelli (2010, p. 25): “E da inter-relag&o dos signos
que se produz a frase, o periodo, o texto, logo, a matéria-prima voltada a montagem das
estratégias discursivas do convencimento”. Os signos possuem dupla-face, sendo elas o
significante (imagem acustica) e significado (aspecto conceitual), que juntos constroem a
significacdo (o sentido, produto final entre significante e significado). Ainda segundo
Citelli (2010, p. 25): “Na frase ‘A cabeca ¢ um 6rgdo do corpo humano’, cabeca produz
uma significacdo, um sentido; ou, se quisermos, nos representa mentalmente aquilo que
a forma linguistica esta evocando”.

Como o objeto de estudo principal deste artigo sdo as girias, e esta possui aspectos

metaféricos, é necessario entender o conceito de metafora e sua funcionalidade. Em
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Linguagem e Persuasao, Citelli (2010, p. 21) explica: “Ha metafora quando a significacao
imediata de um termo € substituida por outro com o qual mantém relagdes de semelhancas
ou subentendidos”. Trago como exemplo a frase “carrego o mundo nos meus ombros”;
fica subentendido que o individuo esta sob muita pressao ou stress por excesso de tarefas
e responsabilidades.

2.2 As Funcdes de Linguagem

A linguagem como expressdo para comunicar pode assumir diferentes objetivos.
O linguista russo Roman Jakobson organizou seis principais fungdes que a linguagem
pode assumir, considerando quem emite, quem recebe, o que esta sendo comunicado até
a forma que esta comunicacdo é expressa pode nos dizer muito ao observar as estratégias
discursivas. Por isso, encontramos na linguistica e em especial nas fung¢6es de linguagem,
a possibilidade de estudar as representacfes das girias em destaque neste artigo.

Para isso, entendemos a seguir 0 que sdo, quais sao e para que servem as funcdes
de linguagem. Marina Negri (2016, p. 61) considera: “a linguagem pode exibir seis
diferentes maneiras de se comportar (ou de funcionar) que poderdo operar isolada ou
concomitantemente em um texto”. Cada texto, seja oral ou escrito, possui uma intencéo,
um objetivo, e as fungdes de linguagem existem para explicar as nuances dos diferentes
tipos de discurso e conhecé-las.

A funcdo referencial tem a intencao de enfatizar o conteido proposto, esta funcéo
possui um discurso construido na 32 pessoa e tem como objetivo informar o interlocutor
mediante uma linguagem clara e objetiva. Exemplo de aplicacéo®: “Existem coisas que o
dinheiro ndo compra. Para todas as outras, existe MasterCard” (Slogan do cartdo de
crédito MasterCard/2002).

A funcdo conativa utiliza da 22 pessoa como maneira de abordar o sujeito, e tem
0 emprego dos verbos no imperativo para convencer o interlocutor. Exemplo de
aplicagdo: “Vocé nasceu para voar. TAM” (Slogan da companhia de aviacdo TAM/2005).

A funcdo fatica possui mensagem cujo objetivo é prolongar ou interromper o
dialogo e nela ocorre a auséncia da formalidade, com expressdes comumente utilizadas

na fala cotidiana. Segundo Marina (2016) ocorre quando se emitem falas com pouco nexo

® Exemplos de aplicagdes das 6 fungdes de linguagem foram extraidos do livro “Contribuigdes da lingua
portuguesa para a redacio publicitaria”, de autoria de Marina Negri.
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I6gico. Exemplo de aplicagdo: “Deu duro? Tome um Dreher. Desce macio ¢ reanima!”
(Slogan do Conhaque Dreher/2000).

A funcdo emotiva emprega em seus discursos uma construcdo na 12 pessoa. Seu
objetivo é conquistar a adeséo do interlocutor por meio de uma mensagem que considera
0 ponto de vista daquele que a emite. Segundo Marina (2016, p. 62): “Seu ponto de vista
sobre si mesmo, ou sobre qualquer tema, norteara, entdo, o comportamento adotado pela
linguagem para esse modelo”. Exemplo de aplicagdo: “Mc Donald’s. Amo muito tudo
1ss0” (Slogan da cadeia de lanchonetes Mc Donald’s/2003).

A funcdo poética é muito encontrada na Literatura, especialmente na poesia e
apresenta um texto no qual a fungdo estéa centrada na prépria mensagem, rompendo com
o modo tradicional com o qual vemos a palavra. Exemplo de aplicagdo: “Natura. Bem
estar bem” (Slogan da empresa de cosméticos Natura/2005).

A funcdo metalinguistica € utilizada para falar, explicar ou descrever a propria
linguagem: esse é o principal objetivo da funcdo metalinguistica. Nas situacdes em que
ela é aplicada, geralmente na poesia e na publicidade, a atencéo esta voltada para o proprio
codigo. Exemplo de aplicagdo: “Com tanto escandalo na midia, pelo menos o intervalo
tem que ser bom” (Titulo de anincio institucional da agéncia de Publicidade Leo Burnett
Brasil).

Tabela 1: As fung@es de linguagem e seus objetivos

Funcao Foco Estratégia discursiva

REFERENCIAL (ou denotativa)

Contexto (assunto da mensagem)

3% pessoa, linguagem objetiva,
informa/descreve elementos

CONATIVA (ou apelativa)

Receptor (com quem o locutor se
comunica - destinatario)

2% pessoa, vocativo, verbos
imperativos

FATICA

Canal (meio que a mensagem é
conduzida até o receptor)

Meio de comunicagdo, discurso
direto, sem formalidade

EMOTIVA (ou expressiva)

Emissor (aquele que diz algo a
alguém - locutor)

Usa 12 pessoa, "Eu", linguagem
subjetiva

POETICA

Mensagem (o que é transmitido do
locutor ao receptor - texto)

Figuras de linguagem,
subjetividade

METALINGUISTICA

Cadigo (convengdo social para o
interlocutor compreender a
mensagem - lingua)

Proprio codigo para comunicar

Fonte: préprio autor.
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Observamos acima que as fungdes de linguagem auxiliam a entender o que esté e
como estd sendo comunicado, isto esta presente em todos 0s atos comunicativos e ndo
somente na publicidade. Para a propaganda se considera uma estratégia discursiva, ou
seja, ferramentas que auxiliam a informar e convencer de forma mais natural, sutil e
sobretudo persuadir.

Desta forma, o uso das fungdes de linguagem e sua aplicabilidade na analise das
expressdes em Rupaul’s, se faz pertinente para compreender como essas mensagens se

constituem e suas estratégias de construgao.

3. RuPaul e Rupaul’s Drag Race

RuPaul Andre Charles, nascido em San Diego — Califérnia no dia 17 de novembro
de 1960, conhecido artisticamente como RuPaul e carinhosamente chamado pela
comunidade drag de “Mama Ru”, é um ator, drag queen®, cantor e autor estadunidense
que se fez conhecido nos anos 90 aparecendo em muitos programas televisivos e também
através de sua musica Supermodel (You Better Work), considerada um hit por atingir
diversas paradas de sucesso da época.

RuPaul é considerado a drag queen mais bem-sucedida comercialmente nos
Estados Unidos. A ele sdo dados os créditos por criar maior exposicdo para drags da
Cultura LGBT+ na sociedade de massa, e posteriormente, ao sucessivo aumento de
audiéncia de RuPaul's Drag Race. Iniciou sua trajetoria na televisdo com o talk show The
RuPaul Show, o primeiro show nacional a ter uma drag como apresentadora. Com sua
amiga Michelle Visage’, ele recebeu em seu programa uma variedade de convidados
relevantes, tais como Cher, Lil' Kim e Diana Ross. Além de ter uma variedade de esquetes
de comédia, o show foi percebido por discutir tematicas das quais ndo se falava, até entao,
na televisdo da época, como empoderamento negro, empoderamento feminino, misoginia,
e politica liberal. Em 1999, RuPaul recebeu o prémio Vito Russo Award® no GLAAD

Media Awards por trabalhar pela promocéo da igualdade na comunidade LGBT+.

& Homem que se veste com roupas extravagantes de mulher e imita voz e trejeitos tipicamente femininos,
geralmente apresentando-se como artista em shows etc.

7 Jurada fixa do programa Rupaul’s Drag Race.

8 O Prémio GLAAD Vito Russo é um prémio especial de midia da GLAAD apresentado anualmente pela
Alianca Gay e Lésbica Contra a Difamacao.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XX Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Porto Alegre - RS — 20 a 22/06/2019

Em 2009 RuPaul langava outro grande sucesso, 0 talent show RuPaul’s Drag
Race, realizado pela produtora World of Wonder originalmente para o canal Logo TV. A
partir da nona temporada, o programa comeca a ser exibido pelo canal VH1. Idealizado e
apresentado por ele, 0 programa procura o carisma, singularidade, coragem e talento de
uma drag queen, para suceder ao titulo de "America's Next Drag Superstar"®. O programa
ja conta com treze temporadas, sendo dez delas temporadas regulares e trés conhecidas
como All Stars, onde competidoras que ja passaram pelo programa retornam para
competir novamente, com a oportunidade de entrar para o Hall of Fame!® e ganhar a
coroa.

A relevancia de RuPaul e seus contetdos na comunidade LGBT+, ndo sé local,
mas também mundial é muito notavel. Tornou-se um fendmeno atraves dos tempos e
percebemos seu destaque na comunicacgao desta comunidade que tanto o admira, de modo
que a linguagem encontrada em seus programas fora adotada e passou a ser replicada por

este plblico, seja para elogiar ou “gongar ! conhecidos, amigos e/ou rivais.

3.1 A linguagem de RuPaul’s Drag Race inserida na comunidade LGBT+

E possivel dizer que RuPaul’s Drag Race detém sua propria linguagem. De um
programa qual objetivo central € o entretenimento e que une distintas figuras e
personalidades competindo entre si, provindas de uma comunidade fabulosamente
expressiva e divertida, ndo é de se esperar menos. RuPaul introduziu no formato do show
variacGes de uma linguagem ja existente no meio LGBT+, tal linguagem comumente
debochada e um tanto maliciosa, o que ndo é uma surpresa para seu publico. Contudo, o
mais interessante € a forma com que essa comunicacdo € moldada de forma minuciosa
para que a identidade do meio seja percebida nos detalhes; as expressdes e girias de
RuPaul sdo encontradas no inicio, meio e fim de cada episddio do programa, reforcando

esse pensamento.

® Nomenclatura oficial das ganhadoras da competi¢do do programa. Tradugdo: “Préxima Drag Superestrela
da América”.

10 O Hall of Fame reline todas as drags coroadas ao longo das temporadas, considerando-as a “realeza
drag”.

1 No contexto da linguagem da comunidade LGBT+, significa debochar, ridicularizar.
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As contribuicdes de Paris is Burning®? sdo um tanto importantes para a construcgéo
da linguagem do programa em estudo. Neste documentario nota-se a riqueza de
expressoes utilizadas pelas personagens quando competem e enfrentam uns aos outros
durante os bailes, tais expressoes capazes de divertir ou irritar quem as recebe, 0 que na
tradicdo é o mesmo que ocorre em RuPaul’s. Desde a propagacgdo do sucesso do talent
show, a comunidade LGBT+ pode aprimorar seu vocabulario de girias e expressdes,
trazendo para fora das telas uma linguagem renovada e afiada, utilizando-as em conversas
e interacdes cotidianas.

Drag queens sdo conhecidas por realizar shows e performances espetaculares, em
sua maioria em bares e boates gays e nunca ganharam tanto destaque como na Gltima
década. Seus shows vém conquistando espaco e a atengdo nao s6 da comunidade LGBT+,
mas também de heterossexuais e simpatizantes. Dangas, musicas ao vivo, lip syncst?,
figurinos extravagantes, tudo aliado a uma comunicagdo voltada a comédia que tem
entretido o auditorio, com grande contribuicé@o oriunda de RuPaul’s.

O que ocorre neste caso € uma rica troca cultural, artistica e linguistica com forte
influéncia de um programa que conseguiu, através de sua linguagem, difundir-se, marcar
territorio e tornar-se referéncia no meio em que esta inserido. Lesbicas, gays, bissexuais,
transexuais e 0s demais que compartilham deste meio, em maioria, sabem reconhecer a
linguagem do programa, podendo chamar sua amiga de gurl, pedir para alguém sashay
away guando ndo esta mais confortavel com sua presenca e elogiar aquela maquiagem ou

roupa que esta sickening®.

3.2 Pesquisa e Analise de dados

A linguagem presente em Rupaul’s pode ser vista sobre diferentes vieses, desde
os trejeitos, humor, referéncias a cultura pop, até chegar em um aspecto mais académico,
que neste caso se configura através do estudo das expressdes comumente usadas no

decorrer das treze temporadas de analise.

12 Filme-documentario estadunidense de 1990 que segue a comunidade LGBT na cidade de Nova lorque
da década de 1980.

13 Na traducdo literal: sincronizacdo labial; dublagem.
A traducdo e contexto das expressdes deste paragrafo sdo encontradas na Tabela 2 da pagina a seguir.
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Desta forma, o estudo parte de uma pesquisa bibliografica e exploratoria para

conhecer 0 personagem, o programa e, principalmente a importancia da comunidade

LGBT+ e sua linguagem e representacéo para a sociedade. Quanto a analise das girias, 0

aspecto qualitativo prevaleceu na selecdo. O recorte para inclusdo seguiu 0s seguintes

critérios: relevancia para a comunidade através de sua replicacdo, repercussao e repeticao

no decorrer dos episddios que compde as temporadas de analise.

Tabela 2: Expressoes para analise em RuPaul

N° Titulo

Traducdo Literal

Contexto

1 No T, No Shade

Sem veneno.

Essa é uma das principais girias faladas ao longo das
temporadas. Ela quer dizer algo como “sem fofoca, sem
veneno, apenas a verdade”. Mas ela conta com diversas
variantes, como “All T, All Shade”, “All T, No Shade”’
e “No T, All Shade”.

2 | Canlgetan

Posso ouvir um amém?

A frase faz um trocadilho entre “Posso conseguir um

Amen? amém?” de amen, e “Posso conseguir um homem?”, de
a man.
3 | Sickening Doentia. Toda drag queen que passa pelo seriado tem por

objetivo ser “sickening”. E considerado um elogio
supremo e quer dizer que ela é tdo incrivel que chega a
ser doentia, enjoativa e nauseante, mas no bom sentido.

4 | Eleganza
Extravaganza

Elegancia extravagante.

E um termo que designa um alto grau de elegancia de
um vestido ou look. O termo tem origem, como boa
parte das frases usadas por RuPaul, nos bailes
realizados pela comunidade gay negra do gueto norte
americano, onde as drags se montavam e competiam
em diversas categorias. Esse ambiente todo € retratado
no documentério Paris is Burning.

5 | Shantay, you stay | Vocé fica. Outra referéncia de Paris is Burning, a giria é usada
para a vitoria a uma das competidoras que dublou para
ndo ser eliminada. Esta entdo permanece na
competicdo.

6 | Sashay away V& embora. E usado para eliminar uma competidora. Mas é bastante
usado no meio para dar debochar e dizer que a inimiga
esta horrivel e deve ir embora.

7 | Condragulations Parabéns. Parabéns de/para drags.

8 | Gurl Garota/mulher. Variacdo de girl, garota.

9 | Rupaulogize Desculpas. Variacdo de apologize, que significa desculpar-se.

10 | Fierce Feroz. Significa ser fabulosa, forte, mostrar atitude.

Fonte: préprio autor.

Acima é possivel visualizar o mapeamento das expressdes. Por possuirem sua

origem na lingua inglesa, faz-se uma traducéo literal e apos a contextualizacdo de seu uso

para melhor contrapor. Facilmente mais de 50 expressGes estdo presentes na série,

algumas foram citadas por apenas alguns episodios, outras por convidados, mas para

constituir a amostra apenas 10 foram consideradas por sua importancia uma vez que
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passaram a fazer parte da identidade do programa. Assim ndo haveria como uma dessas
expressdes serem retiradas ou ndo verbalizadas por RuPaul na série, condi¢do essa
obrigatoria para constituir a amostra.

Como ja citado em tdpicos anteriores, drag queens sdo conhecidas em sua maioria
por shows de entretenimento voltados a comédia: cativar a atengdo do auditério atraves
do humor. Seja pela musica, pela danga, ou por comédia stand-up?®, as girias estdo de
alguma forma inseridas nessa esfera. E ndo é apenas a expressao e seu
significado/contexto em si que trazem ao publico o entusiasmo, mas também a forma que
ela é falada, levando em consideracdo o0s gestos do emissor e entonacéo de voz.

Como RuPaul’s ¢ um show de comédia, a comunicacdo discorrida acima esta
vigorosamente presente no programa. Quando RuPaul verbaliza as expressdes, sabe como
fazé-la de forma perspicaz, afinal é a maior referéncia drag na esfera, ndo so
estadunidense, mas mundial, e seus anos de carreira e experiéncia o tornaram profissional
nisso, sua comédia e trejeitos estdo colados a técnica, passaram a ser identidade
indispensavel do programa para assim cumprir com o objetivo de prender a atencdo da
comunidade e pablico que consomem seu contetdo.

O uso da lingua associada as intencionalidades discursivas, pode sugerir mais de
uma apropriacao nas fungdes de linguagem, por isso trés expressdes podem ser analisadas
sob dois vieses. Uma primeira concepcdo de leitura por sua identificacdo literal da
mensagem, e outra na capacidade subjetiva de comunicar.

Vale ressaltar, que toda a leitura que se faz, considera-se um fragmento inserido
em um contexto, que esta envolto numa carga de referéncias que o avaliador traz consigo,
por isso a analise de uma expressdo pode ter varios significados e subjetividades.

Exercemos a seguir a analise da amostra encontrada neste estudo para entender

melhor como essa comunicacgdo funciona, fazendo-a através das funcdes de linguagem.

15 Espetaculo de humor executado por apenas um comediante, sem cenérios e recursos teatrais.
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Tabela 3: Relagéo das funcdes de linguagem

N° Titulo Funcé&o de Linguagem Condicionante
1 No T, No Shade POETICA Poética porque propde a repeticdo
(Sem veneno) (figura de linguagem) como estratégia
discursiva
2 Can | get an Amen? FATICA Fatica porque pede um canal para a
(Posso ouvir um amém?) comunicacdo ocorrer
3 Sickening EMOTIVA Emotiva por considerar um ponto de
(Doentia) vista do emissor
4 Eleganza Extravaganza EMOTIVA Emotiva porque parte do emissor
(Elegéncia extravagante)
5 Shantay, you stay CONATIVA Conativa porque a mensagem esta
(Vocé fica) centrada no receptor
6 Sashay away CONATIVA Conativa porque a mensagem esta
(V& embora) centrada no receptor
7 Condragulations CONATIVA Conativa porque a mensagem esta
(Parabéns) (2° POETICA) centrada no receptor, poética por ser um
neologismo
8 Gurl EMOTIVA Emotiva porque é uma consideracdo do
(Garota/mulher) (2° POETICA) emissor, poética por ser um
neologismo, uso de figura de
linguagem.
9 Rupaulogize POETICA Poética por propor um neologismo e o
(Desculpas) (2° METALINGUISTICA) | uso de figura de linguagem, e
metalinguistica por resgatar o nome do
programa e apresentador RuPaul.
10 Fierce EMOTIVA Emotiva por ser uma expressdo do
(Feroz) emissor.

TOTAL: 4 Emotiva, 3 Conativa, 2 Poéticae 1 Fatica
(Em paralelo possui 2 Poética e 1 Metalinguistica)

Fonte: préprio autor.

Quanto a analise das girias em RuPaul, a funcdo fatica teve somente um uso,

identificada em “Can I get an amen?”, que é verbalizado por RuPaul em tom de

brincadeira no final de todos os episddios e as competidoras respondem com um alto

“amen”. Neste caso ele recorre a uma frase interrogativa para obter resposta do receptor.

A funcéo conativa teve 3 registros, o primeiro com “shantay, you stay”, utilizado

para comunicar a drag participante que ela segue na competi¢ao. O segundo com “sashay

away”, que configura a participante como eliminada da competicdo. E o terceiro com

“condragulations”, empregado para declarar a competidora como ganhadora do desafio

do episddio. Nos trés casos, as girias sdo empregadas para dar noticia as competidoras

com RuPaul se dirigindo a elas em tom de ordem. No caso de “condragulations” é
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identificado neologismo?®, pois a palavra original é congratulations, essa variacdo ocorre
para depositar no termo uma caracteristica do universo drag, dando a ele mais identidade.

A funcdo poética ¢ identificada em 4 girias, sendo elas: “No T, No Shade”,
“Rupaulogize”, “Condragulations” (paralelo a funcdo conativa) e “Gurl” (paralelo a
funcdo emotiva). O humor esta implicito nestas expressdes, levando em conta o contexto
em que € aplicado. “Rupaulogize”, por exemplo, é empregado quando uma queen deve
ou quer desculpar-se por algo. E outro caso de neologismo, ja que deriva de apologize, 0
termo foi introduzido pela competidora Willam Belli'" no episédio final da 42 temporada
denominado reunited, em que as queens sao reunidas para comentar 0s acontecimentos
da temporada e a coroacgdo da ganhadora € realizada.

Por fim chegamos a fungdo emotiva sendo a mais encontrada com um total de 4
votos. Sua presenca esta em “sickening”, “eleganza extravaganza”, “gurl” ¢ “fierce”.
Assim sendo essas girias sao transmitidas com a visdo do emissor a respeito de algo, a
primeira sendo muito utilizada por Alyssa Edwards®® no decorrer da 52 temporada do
show, denominando-se e a outras drags como fabulosas, termo que depois desse destaque
pela influéncia de Alyssa no show e na comunidade drag passou a ser mais utilizado por
outras participantes em temporadas seguintes, jurados fixos, convidados especiais e
RuPaul.

Verifica-se auséncia da funcdo de linguagem referencial. Tal resultado pode dar-
se ao fato de que a linguagem pertencente a RuPaul’s e mais especificamente a amostra

deste trabalho ndo possui uma linguagem muito objetiva e informativa.

4. Resultados e discussao

Vide o fenbmeno da linguagem de RuPaul’s e sua pertinéncia no meio LGBT+
estudamos como as fungbes de linguagem auxiliam no entendimento das expressoes
como instrumento de persuasdo. Ao resgatar 0s conceitos de linguagem persuasiva por
Ferreira (2010), o convencimento também se faz através da exploracédo do lado emocional

dos individuos.

16 Emprego de palavras novas, derivadas ou formadas de outras ja existentes.
17 Ator, drag queen e cantor, concorrente na quarta temporada de RuPaul's.
18 Drag queen, coredgrafo e empresario americano, concorrente na quinta temporada de RuPaul's.
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Através dessa andlise dos dados percebe-se que 0 uso da emocao estéa presente na
maioria das expressoes, e muitas vezes associada ao tom leve e criativo, como séo 0s
neologismos criados especialmente para o programa. Sao pequenas variacoes de termos
comuns, mas que se reinventam para o universo drag, assim tornando-se Unicos.

Identifica-se na linguagem de RuPaul’s outra definicdo provinda de Ferreira
(2010), o chamado Delectare, estratégia de persuasdo que tem como objetivo cativar e
manter viva a atengdo do publico, € descrita como discurso estimulante que leva em conta
seu gosto. O que ocorre neste caso € a proximidade da linguagem “de rua” da comunidade
em estudo com a do programa em questao, o que influencia diretamente na identificacdo
ao auditério com a comunicacdo proposta pelo show. Isto aliado a exploracdo do
emocional do auditério cria uma formula perfeita para agradar e cativar o publico
consumidor e a replicacdo fora do programa ocorre justamente pela identificacdo dos
individuos para com 0s termos.

Fica claro que o humor implicito nas expressdes do programa é estratégico, o
humor ja faz parte da identidade da comunidade LGBT+, que é reconhecida como alegre,
espontanea e criativa e percebe-se que RuPaul utiliza muito bem desse humor para
cativar, ndo soO a atencdo, mas a devogdo do publico. A cultura drag ganhou uma nova
vida com o surgimento de Rupaul’s Drag Race, que promoveu um olhar divertido e
desmistificando este universo. O programa atraiu milhares de fas devotos, e as expressdes
tornaram-se um importante ingrediente para 0 sucesso crescente e expansdo, ndo sé dos
programas veiculados pelo canal Logo TV, mas também da cultura drag.

RuPaul’s lancou a fama de muitas queens que ja passaram pelo programa. Alyssa
Edwards, por exemplo, detém atualmente sua prépria série, produzida e distribuida pela
Netflix. A drag que no programa ficou conhecida por suas habilidades com a danga,
possui um estddio que forma criancas e adolescentes nesta arte, e gracas a visibilidade
nativa de RuPaul’s, oriunda também de sua fala e expressdes, consegue hoje mostrar
como € o dia a dia de uma drag queen, professora de danca, na maior provedora global
de filmes e séries de televisdo via streaming. E a expansdo da comunidade drag que antes

possuia sua cultura e atividades limitadas a presenca em bares gays das grandes cidades.
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5 Consideracoes finais

Pensar nas girias encontradas em RuPaul’s Drag Race como objeto a ser
pesquisado, pode-se dizer grandemente relevante devido a diversidade encontrada em sua
linguagem. Por isso neste trabalho se procurou buscar entender como essas expressdes
funcionam tratando-se de persuasédo e qual sua representacdo no meio LGBT+.

Chegamos ao ponto através da analise do discurso de RuPaul e seu programa em
que entendemos que sua comunicacdo é um tanto relevante para a comunidade drag e
LGBT+, as contribuicdes do programa para com ndo sé a linguagem, mas também
visibilidade do meio é prodigiosa.

Ponderar que a sociedade, em uma grande parte hoje, conhece o trabalho de drag
queens é fascinante. E claro que o preconceito aliado a falta de conhecimento ainda é
eminente, mas nunca se falou tanto sobre o assunto como nos dias de hoje. A visibilidade
€ 0 primeiro passo para a educacdo de uma populacdo a respeito de um assunto, pois
aquilo que é mostrado passa a ser discutido e através dos tempos € mais bem reconhecido
como parte de um meio.

Assim, ao considerar a linguagem e seus recursos linguisticos como importantes
ferramentas para comunicar, é possivel afirmar no desfecho das ideias deste trabalho, que
RuPaul desenvolveu uma terminologia muito propria, que nasce numa raiz humoristica e
diferenciada em seu uso, o0 qual estreita a relacdo o emissor, a mensagem resgata o
contexto em que as partes estdo envolvidas e, sobretudo aproveita a criatividade como

um grande catalisador para persuadir.
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